Alcance, formatos y ventajas del medio



La publicidad en cine aprovecha la experiencia Onica de
la sala para transmitir mensajes a un pUblico cautivo.

Se proyecta antes de las peliculas y logra altos niveles
de atencion, recuerdo e impacto, convirtiéndose en un
medio ideal para campanas memorables y segmentadas.
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AUDIENCIA

Es la mas baja en nimero comparada con otros medios.

Sin embargo, tiene un impacto mayor en atencion y recuerdo.

PUblico comprometido: paga tiempo y dinero para la experiencia







Atencion cautiva.
Segmentacion precisa (segun pelicula).
Entorno libre de distracciones.
Alta tasa de recuerdo.

Llega a audiencias diversas.




La publicidad en cine combina bajo alcance en cantidad
con alto impacto en calidad.

Herramienta poderosa para mensajes memorables y segmentados.

Complementa otros medios masivos.



