Diseño Digital
Internet1
Docente: Cristian Esparza
TP: Producción de contenidos para marcas.

Gracias a la vinculación con Historia del Diseño, llevaremos a cabo la producción de contenidos y uso de plataformas, trabajando con la marca ya generada por ustedes para así explorar el potencial de los contenidos.

Objetivos:
En este segundo cuatrimestre Internet 1 será la convergencia de los aprendizajes propios y de las demás materias, sobre todo la de Historia del Diseño, siendo esta la que brinda los conceptos sobre diseño de signos y sistemas de identidad que usaremos para moldear la estética de los productos.

Nos enfocaremos en las siguientes formatos:
· Página web: con la herramienta Wix vamos a explorar y aplicar las acciones necesarias para darle vida y posicionamiento a la marca, aprovechando que este medio es un contenedor de múltiples formatos y vínculos
· Imagen: diseño de imágenes, formas, fotografía, etc. para generar contenidos, ilustrar o decorar. Todo es potable para el proyecto.
· Vídeo: producir contenidos institucionales, de marca, tendencia, etc etc etc. (recolectar ideas desde YA)
· Texto: en todos los formatos está involucrado el texto y los vamos a trabajar con más énfasis en la página web, newsletter y textos cortos propios de las RRSS

Productos a entregar, en su respectiva plataforma y de forma ordenada en la siguiente carpeta:

Posibilidades de realización:
· Mismo grupo inicial de Historia del Diseño
· Individual
· Formar nuevos grupos (la marca se sostiene si o si)

Productos a entregar
La producción debe responder a la creación de contenidos o apertura de cuentas con calidad estándar, todo debe estar lo más optimizado posible para encajar en los estándares del ecosistema digital. Las entregas son las siguientes:
· Página web
· Cuenta de Instagram con 21 contenidos en feed: de los cuales 10 serán en video vertical, 4 carrusel y 7 posteos individuales; y 15 historias
· 3 Newsletter
· 



Ideal de trabajo:
1. Luego de presentar el brief completo en Historia del Diseño, hacemos un brainstorming grupal para explorar ideas para todos los proyectos, con una mirada general. 
2. Crear un plan de contenidos por proyecto para cubrir las plataformas
3. Producir contenidos
4. Exponer en el aula
5. Producir más contenidos
6. Y así hasta terminar el año con algún que otra modificación del plan según necesidades o novedades



Consideraciones:
· El trabajo debe ser comenzado y finalizado por quién/es lo comenzaron (de ser necesaria una modificación, avisar con anticipación)
· Será observada la evolución estética de los productos, debiendo cumplir con estándares de las plataformas (nutrirse de información)
· Se tendrán en cuenta las fechas de entrega
· La prolijidad será nuestra bas, ser críticos de la producción propia.
· Este documento contiene links obligatorios, complementarios y de recomendaciones.


Clases: 
1º Páginas web con wix 
2º Páginas web 2.0 
3º Newsletter 
4º Mailchimp + Wix
5º Linkedin
6º Presentación de productos y revisión
7º Presentación de productos y revisión
8º Páginas web
9º Páginas web
10º Pre entrega
11º Final

Herramientas que utilizaremos:
· https://es.wix.com/
· https://mailchimp.com
· Instagram
· Twitter
· Tiktok (opcional)

Obligatorio:
· La intimidad como espectáculo (pequeño libro)
· IGARZA ROBERTO - Burbujas de Ocio
· Marketing por correo electrónico
· Hablar “sobre mí”
· Hablar “sobre mí”
· Qué es el newsletter
· El poder de las newsletters: cómo mejorar tu posicionamiento SEO
Wix y Mailchimp1:
· FORMULARIO de suscripcion para tu WEB con mailchimp
· Cómo crear un formulario de registro en Mailchimp (pop up)
· ¿Cómo agregar formulario de MAILCHIMP o flodesk a tu tienda o web de WIX?
Wix y Mailchimp2:
· WIX Tutorial 2024 - Cómo Hacer Una Página Web Con Wix
· Cómo integrar Wix y Mailchimp
· ¿Cómo agregar formulario de MAILCHIMP a tu tienda o web de WIX?

· Las tendencias de redes sociales que triunfarán en 2024
· Optimizar perfil de instagram	
· 🚨Minicurso Instagram 2024🚨 Cómo OPTIMIZAR tu perfil para ganar más seguidores

Newsletter para suscribirse:
· Emprende aprendiendo
· FOROALFA
· Vilma Núñez

Links complementarios:
· Las 10 mejores Newsletters de SEO
· Blog de Vilma Nuñez
· Blog de Metricool
· MANOVICH - El lenguaje de los nuevos medios
· Recursos gratuitos de Vilma Núñez - Capacitación y Estrategias para Aumentar Conversiones
· HubSpot Academy
· Social media Mafia | Canal de Whatsapp
· ¿Cuál es mi checklist en TODOS mis carruseles?
· Zona segura
· Meta me llamó y esto es lo que quieren que hagamos para triunfar en Instagram
· Con ésta página te vas ahorrar descargar una peli completa y cortar clips (?
· Haz tus reels virales
· 🔸Así edito un video para que sea dinámico y de calidad🔹
· 👉En Instagram, evitar ciertos errores al crear Reels es crucial para maximizar su impacto.🪐
· Ideas de contenidos genéricos
· Tips edición de videos
· Jump cuts
